


  تعاليبسمه

وكارها سبكي يك تيم عالي نيست. نتيجه وكار بادوامي عالي نيسـت. يك كسـبي يك ايدهوكار موفق نتيجهيك كسـب

يم منظور اين نيست كه بدون برنامه و با اين طرز فكر كه برو وكارها هستند تا مدام امتحان كنند.هستند تا ياد بگيرند. كسب

خود را در ميدان عمل و در  تر فرضياتوكارها بايستي هر چه سريعوكار راه بيندازيم. بلكه كسـبشـود كسـبببينيم چه مي

گر متوجه شوند رسند. اگيرند به يادگيري بتر با بازخوردي كه ميبرابر مشـتريان واقعي تست كنند و سعي كنند هر چه سريع

  ها صحيح نيست مسير حركت خود را تغيير دهند و اصطلاحاً چرخش كنند.كه فرضيات آن

ار را زير وكاندازي كســببا معرفي رويكرد نوپاي ناب رويه ســنتي راه ريزشــايد اين عبارات كمي عجيب به نظر آيند. اريك 

شود ي. رويه سنتي منجر مشودها در فرآيند كارآفريني ميف وقت آدمكند كه رويه سنتي موجب اتلابرد و بيان ميمي سؤال

  و بايد براي آن قضيه فكري كرد. وكارهاي نوپا بالاتر رودنرخ شكست كسب

 كند پس از گذشت يك قرن از تولدداند و بيان ميوكارهاي نوپا مياين رويكرد را نظمي نوين در مديريت كسـب ريزاريك 

تمام دستاوردهايي كه اين علم براي بشريت داشته است بايد اعتراف كنيم كه اين علم براي مديريت  جودو باعلم مديريت و 

تلاش كرده است با معرفي رويكرد نوپاي ناب گامي در جهت  ريزوكارهاي نوپا در فضاي كنوني مناسب نيست. اريك كسب

  بردارد.وكارهاي نوپا ارتقاي احتمال موفقيت كسب

كند اين رويكرد فقط مخصــوص كســاني نيســت كه يك در ســرتاســر كتاب چندين بار تاكيد مي ريزاريك  كه گونههمان

نو  خلق محصولي مثلاًكنند بلكه از نظر او افرادي كه در يك سازمان جاافتاده درصدد نوآوري اندازي ميوكار نوپا راهكسـب

  قشر كارآفرينان است.هاي اين كتاب مناسب هر دو . توصيهاندكارآفرينهستند نيز 

ها در همين كتاب آورده وكارهاي زيادي شده است كه داستان برخي از آنسـازي اين رويكرد منجر به موفقيت كسـبپياده

اين  2013اين كتاب شده است. براي مثال در سال  در شدهمطرحگيري از رويكرد شده است. در سطح جهان استقبال چشم

هاي تريناين كتاب را در ليســت پرفروش تايمزنيويوركون در حوزه كارآفريني بود. همچنين ترين كتاب آمازكتاب پرفروش

  اند.سازي اين رويكرد شدهوكارهاي زيادي خواستار پيادهخود قرار داد. همچنين پس از نگارش اين كتاب كسب

گيرد. براي كسب اطلاعات بيشتر ر اختيار علاقمندان قرار ميدر ادامه دو فصـل اول كتاب به صورت رايگان براي مطالعه د

  مراجعه نماييد. www.LeanStartup.Cetka.irتوانيد به سايت اختصاصي كتاب به نشاني مي
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